Quand ce n’est pas la plateforme...
mais 1’approche

LE FAUX GOUPABLE

COMMENCER =»




MAUVAIS CIBLAGE

TU tires dans le tas _
Résultat : des clics Inutiles

Tu vises trop large ?
Ton budget fond

Tu vises trop precis ?
Pas de volume
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PAS DE SUIVI / TRACKING

Sans tracking, |
tu Nne sals pas ce qul marche

Chaqgue clic devient
une déepense a l'aveugle

Pas de donnees =
pas d'optimisation
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BUDGET MAL REPARTI

Tu Mmets tout sur un seul mot-clé
Tu structures mal ta campagne

Tu Ignores les tests

Résultat ? .
Aucune marge d'ajustement
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MOTS-CLES MAL CADRES

Mauvaises correspondances
Pas d'exclusions

Résultat :
TUu payes pour des recherches
hors sujet
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CES ERREURS,
JELES VOIS
CHAQUE SEMAINE
CHEZ DES PME.

La bonne nouvelle?
Elles se corrigent vite.



ANNONCES TROP
GENERIQUES

Tu dis: |
*Nous sommes Ies melilleurs”
Personne n'y croit

Ton message ne se distingue pas
Ton CTR s'effondre
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COUPER TROP TOT
LES CAMPAGNES

Tu arrétes apres 1 semaine
Tu tues l'apprentissage

Resultat: | _
Tu ne verras Jamals le vral
potentiel de ton entreprise

ALEXANDRE PERRIN
JE CREE DES CAMPAGNES PUBLICITAIRES PERFORMANTES

9




PAS D'OPTIMISATION
CONTINUE

Tu lances et tu oublies
Tu laisses tourner sans ajuster

Résultat :
Tes performances s'écroulent
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GOOGLE ADS NE MARCHE PAS?

EN REALITE, C'EST TON APPROCHE QUI BLOQUE.



